附件：
项目概况
为贯彻落实全院加强中医药文化建设的总体部署，进一步提升医院中医药文化软实力，聚力打造 "郑氏骨科"IP 品牌推广、文旅融合服务、户外运动保障 "三位一体" 差异化品牌名片，突破传统院内宣传路径，深度链接区域文旅资源与户外运动场景，主动融入区域文旅经济和全民健身发展大局，为充分了解市场主流合作模式、创新运营思路及价格区间，现拟面向社会公开开展前期市场调研，诚邀具备相关产品服务能力、且拥有合法合规经营资质的供应商参与本次调研。
采购内容
	序号
	标的名称
	数量
	单位
	所属行业

	1
	四川省骨科医院 "郑氏骨科"IP差异化品牌推广项目
	1
	项
	



医院介绍
四川省骨科医院（成都体育医院、成都运动创伤研究所）始建于 1958 年，是在贺龙元帅把 “体育医院办起来” 的指示下，由一代武医宗师、中国第三届武术协会主席郑怀贤教授创办。是中国第一所体育医院、中国第一所三级甲等中医骨科医院，是“国家队运动员指定医院”“中国国家队合作医院”，是国家中医紧急医学救援基地、国家（四川）中医紧急医学救援队牵头单位，是四川省非物质文化遗产“郑氏骨科”唯一传承保护单位。医院现是国家中医优势专科（骨伤科、康复科、急诊科）建设单位、是国家区域中医（骨伤、康复）诊疗中心，现有国家级重点学科/专科7个，四川省重点学科/专科23个，四川省中医优势专科9个，是4个四川省中医专业（骨伤、康复、风湿病、运动医学）医疗质量控制中心挂靠单位。目前，医院已形成武侯院区、天府院区、空港门诊“一院两区三门诊”新发展格局，现有编制床位1350 张，2025年全院门急诊服务量142万人次，住院患者5.6万人次，手术量3.86万台次。医院是全国11所高校的教学实习基地，有100余家专科联盟单位，与数十个国家或地区建立交流合作关系。在“精专科、强综合”的办院理念下，医院致力于打造以骨科为核心、亚专业齐全、综合救治能力较强、中医特色突出、西医技术领先的高水平骨科医院。在建设百年川骨新征程上，我们正在努力建设老年骨科中心、儿童骨科中心、脊柱中心、保膝保髋中心、微创中心、中医康复中心、中医运动医学中心、中国(中医)紧急医学救援实训基地八大中心。四川省骨科医院具有完善的郑氏伤科理论知识体系和精湛的中医技术，建立了完善的运动员伤病诊疗、预防体系。从1984年起，医院就全面、成体系地为国家队运动员保驾护航，长期派出科研、医务人员为备战奥运会的优秀运动员开展运动创伤防治和运动性疲劳恢复的科研攻关、医疗服务以及伤病防治工作。近5年，保障70多支国家队，服务运动员10000余人次。医院的运动医学专业在国内处于领先水平，中西医结合防治运动伤病、运动促进健康、中医药方法消除运动性疲劳等技术水平处于国内领先地位。在运动性疲劳消除领域，多次承担国家及省部级课题，获第29届奥运会科研攻关与科技服务项目贡献二等奖，四川省科学技术进步奖三等奖，国家体育总局科技进步二等奖。医院现为中华中医药学会运动医学分会主任委员单位、四川省中医药学会运动医疗专委会等多个专委会主任委员单位、四川省医学会体医融合与非药物干预专委会候任主委单位。
郑氏骨科概况
郑氏骨科最大特色在于将武术与传统医学有机结合起来,将武术练功、体育运动与中医骨伤治疗和功能康复结合起来,开创了具有中国特色的运动创伤学体系。郑氏骨科包括手法整复、经穴按摩、伤科中药制剂、小夹板固定、功能锻炼等治疗手段。
项目要求
一、项目总体定位
以 “郑氏骨科” 中医药特色品牌为核心，构建“品牌推广、文旅服务、户外运动保障” 三位一体的差异化发展格局，推动医院从 “院内医疗服务” 向 “院外健康服务” 延伸，融入区域文旅经济与全民健身发展大局，打造具有辨识度和影响力的中医药文化 IP。
二、医院特色品牌推广
系统提升 “郑氏骨科” 品牌知名度与美誉度，强化 “中医骨科 + 运动康复” 的专业理念。
三、 服务内容要求
品牌诊断与定位梳理对 “郑氏骨科” 现有品牌进行盘点，明确核心价值主张、目标人群画像、差异化竞争策略，输出品牌定位报告，IP 形象延展，制定年度品牌传播日历（如节假日热点）。
1.文旅融合与户外运动保障服务：将中医药健康服务嵌入区域文旅场景与户外运动场景，实现 “以文塑旅、以旅彰文、体医融合”，同时为医院引流精准客群。
（1）景区健康科普与推广（针对徒步、登山、骑行等户外运动人群，开发便携版运动损伤防护手册、指南，在景区入口、赛道补给点等场景精准投放并引流转化）。
（2）与区域文旅部门合作，将 “郑氏骨科中医药文化体验” 纳入康养旅游线路或研学路线。
2.医院中医药文创产品深化:以 “郑氏骨科” 中医药文化为内核，继续开发具有实用价值、文化内涵和市场潜力的文创产品，延伸品牌触点，探索文化别样路径。
（1）文创产品规划、产品设计与打样、供应链对接、销售渠道搭建。
（2）健康护理类：基于郑氏骨科外治经验的热敷包、药枕、护腰护膝、按摩精油、手串、香牌等。
（3）文化周边类：骨科康复操教学卡片、中医药主题书签、笔记本、玩偶、盲盒等。
（4）伴手礼类：川药养生茶饮、药膳食材包、香囊等（需符合食品、药品监管要求）。
3.酒店康养服务合作:将“郑氏骨科”中医按摩、推拿、康复理疗等特色技法输出至酒店场景，打造 “住宿 + 康养” 差异化服务体验，提供合作模式设计、服务项目开发、品牌空间打造、引流与转化。
[bookmark: _GoBack]五、供应商综合能力要求
1.品牌策划能力（具备医疗 / 中医药品牌全案策划经验，有成功案例）。
2.文旅资源整合能力（拥有区域文旅渠道、景区 / 酒店合作资源，具备文旅项目落地执行经验）。
3.文创开发能力（具备文创产品从策划、设计到供应链对接的全链路能力）。
4.合规经营能力（所有合作项目须符合医疗广告、中医药服务、食品药品等相关法律法规要求）。
上述为我部门初步想法，供应商可在满足需求基础上，结合自身优势对服务内容提出细化建议或创新思路。
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